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El Home Page de Notion está lleno de buenas
prácticas producto de miles de experimentos
ejecutados por su equipo de marketing los
últimos 7 años.

Hoy te revelo todos esos secretos.
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Notion: 

Esta guía se divide en 3 partes:

1/ Notion en números

2/ Análisis en profundidad de Home Page

3/ 10 insights para aplicar en tu Home Page de inmediato
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NOTION EN
NÚMEROS

PARTE 1



Oswaldo Solá

Notion: 

30
millones de

usuarios activos

4
millones de

usuarios pagos

576
millones de dólares

estimados ARR

10
billones de dólares

en valuación

La startup PLG más sexy y amada
en el mundo en este momento.
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ESTRUCTURA
DE HOME PAGE

PARTE 2
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Estructura

El Home Page de Notion tiene 13 componentes o
secciones

Cada una tiene un propósito específico y le habla
a una audiencia específica.

Su Home Page fue diseñado como el primer
Journey  por el producto para su cliente ideal.



Estructura de Home Page

   Navegación1

   Hero2

   Cintillo de confianza3

   Casos de uso4

   Construcción de credibilidad5

   Beneficios / Agitación del problema6

   Atributos diferenciadores7

   Audiencias8

   Comunidad9

   Testimonios10

   + Casos de uso11

   CTA final12

   Footer13
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NAVEGACIÓN

01/
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01/ Navegación

Estrategia PLG -
Plan gratuito
perpetuoCreación de pipeline -

clientes corporativosLogo pequeño y
discreto

Parte de la estrategia de crecimiento de Notion es:
Usuarios gratis => Usuarios pagos => Usuarios de equipos pagos

Varias de las palancas
de crecimiento claves de
Notion están aquí

Casos de uso más
importantes

Salida para diferentes
audiencias
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HERO

02/



Oswaldo Solá

02/ Hero

Su comunicación es
clara, directa y
simple

La propuesta de valor
es 100 % descriptiva

Su diseño
minimalista refleja
la esencia del
producto mismo

Vistas de la app en
desktop y móvil
para crear contexto 

Identidad visual
distintiva que
construye marca

Montón de
espacios
negativos
(vacíos) para no
distraer

CTV

*CTV = Call-to-Value
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CINTILLO DE
CONFIANZA

03/
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03/ Cintillo de confianza

Notion solo usa esta cita
como su cintillo de confianza,
eso es producto de su
posicionamiento fuerte y su
elevado reconocimiento de
marca

*Startups en fases iniciales necesitan construir
confianza apalancándose en múltiples logos
de clientes, testimonios, valoraciones, etc
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CASOS DE USO

04/
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04/ Casos de uso
Múltiples casos de uso para llegarle a
múltiples audiencias. Notion es un
producto horizontal

Caso de uso destacado para
aprovechar todo el ruido que
está generando IA

Mostrar el producto es
esencial para ayudar
a visualizarlo en el
contexto de la propia
persona
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CONSTRUCCIÓN DE
CREDIBILIDAD

05/
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05/ Construcción de credibilidad

Pocas startups* pueden decir
que tienen millones de
clientes

Construcción de miedo a
quedarse por fuera (FOMO):
“Todas estas personas usan
el producto a diario y yo
no?”

No importa el tamaño que
tengas, crear más
credibilidad es una actividad
continua

*En realidad Notion ya no es una startup, sino una scaleup
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05/ Construcción de credibilidad

Le hablan directo a sus
tres audiencias
relevantes: equipos,
startups, corporaciones.
Esto crea relevancia y la
relevancia vende.

Un detalle clave es mostrar
los logos que caracterizan el
tipo de cliente ideal que
quieres captar
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BENEFICIOS /
AGITACIÓN DEL

PROBLEMA

06/
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06/ Beneficios / Agitación del Problema

Refuerzo de
Identidad visual

Agitación de dos problemas de forma
indirecta: 1/ Exceso de herramientas.
2/ Costos excesivos por el exceso de
herramientas

Un testimonio efectivo y creíble incluye:
Logo de la empresa, nombre de la persona,
cargo y una ubicación perfecta
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06/ Beneficios / Agitación del Problema

Notion compite contra
decenes de empresas. Su
objetivo es reemplazarlas
todas

No hay que dejar escapar
la simbología de tachar los
logos de los competidores

La efectividad de los testimonios
es mayor cuando refuerzan un
atributo o característica del
producto, en este caso, cierra la
historia que abrió el título de
forma perfecta
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ATRIBUTOS
DIFERENCIADORES

07/
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07/ Atributos diferenciadores

Si mayor
difrenciador es la
filosofía de bloques
para construir lo
que quieras 
(producto
horizontal)

Su Identidad visual
distintiva aparece
en todas las
secciones claves
para generar
recordación

Vistas reales del
producto para
ayudar a visualizarlo
en el contexto de la
propia persona
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07/ Atributos diferenciadores

Una  vez más: testimonio
que refuerza el atributo
diferenciador del producto

Estructura ideal de una
sección de característica:
título, explicación, imagen
real del producto
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AUDIENCIAS

08/
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08/ Audiencias

No es casualidad que el
caso de uso mostrado
sea Wiki. Es la única
categoría en las que son
lideres del mercado

El mensaje es vago y genérico*, pero está bien,
Notion es un producto horizontal (y su
posionamiento es sólido)

Mencionar a la
audiencia ideal
siempre hace al
mensaje relevante

*Una startup en etapa temprana siempre debe usar un lenguaje concreto y especifico en su Home Page.
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COMUNIDAD

09/



Oswaldo Solá

09/ Comunidad

La comunidad es
una de sus palancas
de crecimiento
desde el dia 1

Community-Led
Growth = Flywheel 1

Youtubers y creadores
famosos son parte clave del
crecimiento del producto.
Influencer marketing bien
hecho.
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09/ Comunidad

Después de la
comunidad, los
embajadores fue la
siguiente táctica clave.

La pregunta que originó
el programa fue:

¿Podríamos conseguir
un grupo de promotores
de primer nivel capaces
de difundir Notion de
forma exponencial?" 

Ya sabemos la
respuesta.

Creando inclusión y
sentido de
pertenencia en
múltiples regiones
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09/ Comunidad

Para entender el valor de
la comunidad, Ben Lang,
su jefe de comunidad
actual, fue primero un
prolífico creador de
plantillas de Notion

Los súper fans* son
claves para crear
credibilidad, regar la
voz y atraer más
super fans

1 = > 10 => 100 =>
1.000 => 100.000
=> 1.000.000

*Super fan = alguien que hace un montón de cosas (free) para promover el producto porque lo ama
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09/ Comunidad

*Idea: Si tienes un
producto que está
generando
conversaciones y
muestras de cariño,
incluir una iniciativa de
creación de comunidad
puede acelerar su
crecimiento



Oswaldo Solá

09/ Comunidad

Notion no hace Ads.
Los eventos
organizados en el
mundo, casi a
diario, producen un
montón de cariño y
buena voluntad
hacia la marca.
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TESTIMONIOS

10/
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10/ Testimonios

Testimonios de
super fans
llenos de amor
hacia Notion
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+ CASOS DE USO

11/
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11/ +Casos de uso

Plantillas =
Flywheel 2

La variedad de
las plantillas
facilita el
descubrimiento
de nuevos casos
de uso

La calidad de las
plantillas es tan
alta que atrae a
creadores que
diseñan nuevas
plantillas

Las plantillas fueron una de las primeras
tácticas de crecimiento usadas por Notion 

Aunque Notion
crea plantillas, la
mayoría son
creadas por la
comunidad
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CTA FINAL

12/
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12/ CTA final

Su Identidad visual
distintiva aparece
en todas las
secciones claves
para construir
“disponibilidad
mental”

Estrategia PLG -
Plan gratuito
perpetuo

Crecimiento de Notion:
Usuarios gratis => 
Usuarios pagos => 

Usuarios de equipos pagos

Su lenguaje siempre
es claro, simple y
fresco

*Disponibilidad mental es un concepto creado por Byron Sharp (How brands grow)
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FOOTER

13/
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12/ Footer

Footer limpio y simple.
100% funcional

Generación de confianza

Salidas para las
diferentes audiencias 

Esto lleva a un menú
extendido. Notion
mantiene todo simple y
limpio
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10 INSIGHTS PARA
APLICAR EN TU HOME

PAGE

PARTE 3
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TU HOME PAGE ES EL
PRIMER ENCUENTRO DE TU

CLIENTE CON TU PRODUCTO

Insight 1/
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1/ Primer encuentro con el producto

Notion diseñó su Home Page para ayudar a las
personas a visualizar el producto en el contexto de
su propia situación (valor).

Para Notion no existe diferencia entre la
experiencia de usar el producto y la experiencia de
navegar por su Home Page.
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1/ Primer encuentro con el producto

El “look and feel" es igual.

Tu objetivo debería ser el mismo: 

Convertir tu Home Page en el primer encuentro con
tu producto.
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CONSTRUYE LA PROPUESTA
DE VALOR QUE TU CLIENTE

IDEAL NECESITA LEER

Insight 2/
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2/ Propuesta de valor

Aun con 30 millones de usuarios activos, Notion
presenta una propuesta de valor simple, clara y
atractiva:

"Escribe, planifica, organiza, diviértete"
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2/ Propuesta de valor

Notion apuesta por la fórmula más segura: describir
lo que hace el producto.

Tu objetivo debería ser el mismo: 

Escribir una propuesta de valor que ayude a tus
clientes ideales a comprender el valor de tu
producto de inmediato.
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BUSCA CLARIDAD EN EL
MENSAJE

Insight 3/
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3/ Claridad de mensaje

Notion sabe que la confusión es el primer enemigo
de la conversión.

Su lenguaje simple y directo hace que cualquier
persona comprenda lo que hace el producto.

Su lenguaje está lleno de frases cortas, palabras
pequeñas de uso común, construcciones simples.
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3/ Claridad de mensaje

Tu objetivo debería ser el mismo: 

Simplificar el lenguaje de tu Home Page, eliminar la
jerga técnica, reducir la cantidad de palabras,
recortar las frases, usar palabras más pequeñas...
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USA VISUALES
DISTINTIVAS PARA

CREAR MARCA

Insight 4/
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4/ Visuales distintivas

Los personajes de Notion son parte de la marca y un
elemento diferenciador clave.

En un mercado lleno de competidores serios, ellos
se atreven a ser la marca fresca, divertida y
desenfadada que son.
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4/ Visuales distintivas

Tu objetivo debería ser el mismo: 

Crea elementos únicos y distintivos de tu marca.
Necesitas diferenciarte de tus competidores. 

En un mundo de iguales, ser diferente es la única
estrategia sostenible a largo plazo.
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CONVIERTE TU
PRODUCTO EN EL
PROTAGONISTA

Insight 5/
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5/ El producto es el protagonista

Notion dedica 80 % de su Home Page al producto y el otro 
20 % a construir credibilidad y comunidad.

Notion describe los atributos diferenciadores de su producto.

Ayuda a que sus clientes ideales comprendan su valor.

Esto hace al producto atractivo y apetecible.
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5/ El producto es el protagonista

Tu objetivo debería ser el mismo: 

Escribe buenos textos explicando lo que hace tu
producto y acompáñalo con imágenes que ayuden a
visualizar su valor.
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HÁBLALE A MÚLTIPLES
AUDIENCIAS DE FORMA

CORRECTA

Insight 6/
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6/ Múltiples audiencias

Notion como producto horizontal, usa un mensaje atractivo y
común para todas las audiencias.

El título del Hero es:  "Escribe, planifica, organiza, diviértete"

Igual el resto del texto, le habla a todo el mundo:  "Your AI
everything app", "Every team, side-by-side".
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6/ Múltiples audiencias

Tu objetivo debería ser el mismo: 

Depende. Si eres una startup en fase temprana, tal vez
solo tengas una audiencia y un caso de uso, háblale
directo a esa audiencia.

Si ya eres una startup desarrollada, emplea un lenguaje
que sea común para todas tus audiencias.
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ELIMINA TODOS LOS
DISTRACTORES

Insight 7/
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7/ Cero distractores

Notion tiene una sola animación en todo su Home
Page: cuando carga por primera vez la página y los
elementos del Hero entran con movimiento.

Notion no usa carruseles, ni sliders, ni marquesinas a
toda velocidad, ni tiene cada sección animada.
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7/ Cero distractores

¿La razón?  

Todos son elementos distractores y la distracción es
enemiga de la conversión.
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7/ Cero distractores

Tu objetivo debería ser el mismo: 

Minimiza todos los elementos distractores para que
toda la atención de la persona se centre en el
mensaje y el contenido de tu Home Page, al final, eso
es lo que convierte.
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APROVECHA EL PODER DE
LOS TESTIMONIOS

Insight 8/
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8/ Testimonios bien hechos

No todos los testimonios son creados iguales. 

Notion lo sabe.

Primero Notion agrega todos los elementos que
generan credibilidad: logo, nombre de la empresa,
nombre de la persona y cargo.
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8/ Testimonios bien hechos

Luego los ubica de forma estratégica a lo
largo del Home Page, siempre reforzando
uno de sus mensajes claves.
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8/ Testimonios bien hechos

Tu objetivo debería ser el mismo: 

Consigue buenos testimonios con entrevistas a
tus clientes ideales, agrega todos los elementos
de credibilidad necesarios, úsalos de forma
inteligente en tu Home Page.



Oswaldo Solá

SIEMPRE NECESITAS
CONSTRUIR CONFIANZA

Insight 9/



Oswaldo Solá

9/ Construye confianza

Notion usa logos de sus clientes ideales y testimonios de sus
fans para crear credibilidad inmediata.

El primer objetivo de un Home Page es ayudar a que las
personas comprendan el producto y su valor.

El segundo es construir credibilidad en el producto y la marca.
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9/ Construye confianza

Tu objetivo debería ser el mismo: 

Esfuérzate por reforzar esta área en tu Home Page.

La mejor estrategia que puedes usar para conseguir
logos y testimonios de fans es construir un gran
producto, un producto que amen.
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INVOLUCRA A TUS FANS

Insight 10/
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10/ Involucra a tus fans

Los super fans y los fans son instrumentales en el
crecimiento de Notion.

Mientras otras marcas se alegran de ver a sus fans
hablar bien de su producto, Notion crea programas
específicos para ampliar la base de fans.

Un enfoque es pasivo, el otro es activo.
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10/ Involucra a tus fans

Tu objetivo debería ser el mismo: 

Tal vez no tengas los recursos para construir una
comunidad, aunque puede que necesites repensarlo.

Las opciones son muchas, desde construir una
comunidad en Campfire - once.com (solo pagas una vez
y nunca más) hasta "construir en público".
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¿QUIERES UN SITIO WEB
NUEVO QUE INCLUYA TODAS
LAS BUENAS PRÁCTICAS DE
NOTION?
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CONOZCO A ALGUIEN QUE
PODRÍA AYUDARTE...
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MI AGENCIA DISEÑA SITIOS WEB
HERMOSOS Y FUNCIONALES
COMO EL DE NOTION...
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(ALGO QUE MUY POCAS
AGENCIAS DE DISEÑO WEB
HACEN BIEN)
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DISEÑEMOS TU NUEVO
SITIO WEB...
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Visita la página de mi agencia y ve
algunos proyectos bien hechos

sinngular.net

Pon el cerebro de este
tipo a trabajar para tí.


